INOVACE
V POTRAVINARSTVI

- vyuziti trendu rostlinne stravy pro
posileni vaseho exportu

Woroveg
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Predstaveni
ProVeg




Predstaveni ProVeg

ProVeg je mezinarodni organizace zvysSujici
poveédomi o vybéru potravin, ktera pracuje na
transformaci globalniho potravinového systému
nahrazenim konvencénich Zivocisnych produktii
rostlinnymi a kultivovanymi alternativami.

ProVeg spolupracuje s mezinarodnimi rozhodovacimi
organy, vladami, vyrobci potravin, investory,
sdélovacimi prostredky a Sirokou verejnosti, aby
pomohla svetu prejit na spolecnost a ekonomiku,
které jsou méné zavislé na zivociSném zemeédelstvi a
udrzitelnéjsi pro lidi, zvitata a planetu.




NASE MISE ~ NASE VIZE

Snizeni celosvetové spotreby zivocisnyech Svet, ve kterém si kazdy vybira lahodne a
produktd o 50 % do roku 2040. zdrave jidlo, ktere je dobré.pro vSechny lidi,
zvifata a nasiplanetu.

Horoveg










Oblasti pusobnosti ProVeg

Inovace

v oblasti
rostlinného a
kultivovaného
jidla

Podporujeme a
propojujeme startupy a
globalni partnery pfi
prosazovani inovaci v

oblasti rostlinnych a
kultivovanych potravin.

Institucionaln
a korporatni
angazovanost

Ovliviujeme a
podporujeme podniky,
osoby s rozhodovaci
pravomoci a instituce
pfi vyvoji, poskytovani
a propagaci zdravych,
etickych a udrZitelnych
rostlinnych alternativ.

Tvorba a
prosazovani
politik

Spolupracujeme s
vladnimi a mezivladnimi
agenturami, nevladnimi
organizacemi a
vyzkumnymi
pracovniky*cemi na
vytvareni politik a
postupd
uprednostiujicich
rostliny.

Budovani
hnuti

Budujeme silné
kolaborativni sité tim,
Ze posilujeme a
podporujeme dalSi
nevladni organizace,
aliance, skupiny a
komunity.

Verejné
vzdeélavani a
média

Poskytujeme inspiraci
a podporu ke snizeni a
vylouceni zivocisnych
produktd z lidské
stravy.




L4

Aktivity, které ProVeg Cesko realizuje, napliuji
nekolik Cilu udrzitelného rozvoje:

KONEC IDRAVI
HLADU AKVALITNi ZIVOT

PITNAVODA,
KANALIZACE

( ODPOVEDNA
VYROBA
ASPOTREBA

U |0o|®| e

1 avor

( KLIMATICKA 14 INOT .
OPATRENI VEVODE NASOUS

Jsme cleny

Asociace
spolecenské
odpovédnosti

EIT Food is supported by the EIT
K a body of the European Union

%oroveg 9



5 duvodu,
proc byt ProVeqg

Q0600

PRO. PRO _ PRO PRO _PRO _
CHUT ZDRAVI SPRAVEDLNOS ZVIRATA ZIVOTNI
PROSTREDI
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Vice rostlinné stravy? 5x lepsi
svet pro vsechny

e Pro chut - stravovat se rostlinné a zaroven pfitom nepfijit o oblibené
chuté nebylo nikdy jednodussi nez v soucasnosti.

> e Pro zdravi - spravné sestavena a vyvazena rostlinna strava je nejen
bezpecna, ale mize téZ pomoci pfi prevenci Ci |é¢bé nékterych

p; Nnemaoci.

ﬁ e Pro spravedlivéjSi svét - s rlistem svétové populace souvisi i otazka

toho, jak mlizeme svét nasytit spravedlivéji a udrzitelngji.

;.-:'. e Pro zvitata - primérny ¢lovék stravujici se “zapadni dietou” sni za

' svij zivot tisice zvifat a vétSina z nich pochazi z velkochovd.

g" e Pro Zivotni prostredi - rostlinna strava ma fadu pozitivnich dopadd

4 .‘ na zivotni prostredi vcetné boje proti klimatické zmeénég, udrzitelngjsiho
~ vyuzivani zdrojl i zachovani biodiverzity.

[ m./:' y’«' il — e
e . .%.'ﬁ‘:. ; N




Cemu se vénujeme v ProVeg Cesko?

e Sledujeme a analyzujeme nejnovejsi trendy - u
nasiv zahranici

e Poradame odborné webinare a celodenni
konferenci New Food Forum

e (Certifikujeme Ceské vyrobky ochrannou znamkou
V-Label (Cisté rostlinny plvod)

e Realizujeme komunikacni Ci jiné kampané
s mezinarodnim presahem (pf. Veggie Challenge)

e Vzdélavame odborniky*ice v oblasti vyzivy

e Provadime spotrebitelské prizkumy

e Poskytujeme poradenstvi vCetneé testovani
vyrobk

%oroveg 12



http://kurzproodborniky.cz/

Spolupracujeme s:

gf) y - % ?2% w ®
>\ _ = “”(f' §3
Nestle Undlonver

&g

Z R 2 ‘
i alpro _ ~
‘ MAITRE CHOCOLATIER SUISSE

beavia N Upfield B/omduell} TESCO

%oroveg 13



Odborne webinare

Vzdélavame v oblasti nejnovéjsich trendu a
akcelerovanem vyvoji v rostlinnem sektoru na
webinarich urcenych pro B2B publikum
(vyrobci potravin, retail), média Gi vysoké

skoly.

%oroveg 14



(Ukézka jednoho z predeslych webindrt)

Jak snizovat uhlikovou stopu
potravin ve vyrobe a retailu

Na webinafi napriklad vystoupili:
e  Prof. Ing. Vladimir Koci, Ph.D., MBA
(Fakulta technologie ochrany prostfedi,VSCHT Praha)
e Ing. Lucie Madlova Ph.D.
(Asociace spolecenské odpovédnosti)
e Ing. Barbora Gerslova, M.A.
(IKEA Ceské republika, Madarsko, Slovensko)

Zaznam zde

%oroveg

o
- — - 3 Sy
& S i - - =iy % )
g5 A .
@ Webindr

JAK SNIZOVAT UH Lingou STOPU
POTRAVIN VE VYROBE A RETAILU

Geoeo @mme AsEz,  ZaP

P & = TR ‘ R
BN -
0,555 2568 Pt -

. X N 5

J 1
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https://ftop.vscht.cz/
https://www.spolecenskaodpovednost.cz/
https://www.ikea.com/cz/cs/
https://www.youtube.com/watch?v=xkRtBQpSrJ8

@ Webinar “f/ 4 : @ Webindr

CESI A ROSTLINNE ALTERNATIVY fie SPORTOVNI VYZIVA: CESI
MLEKA A MLECNYCH PRODUKTU )| 1 A ROSTLINNE PROTEINY

3. Ginora, 2022 | 13:00-14:30 : 0 y 24. listopadv, 2021 ] 13:00-14:30

£
NP TRT M| «

EDIALNI PARTNER

REGISTROVAT Goroveg 7 ZaP

Zaznam zde Zaznam zde

% oroveg 16
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https://proveg.com/cz/webinar-mlecne-alternativy/
https://proveg.com/cz/webinar-sportovni-vyziva/

(3 4 ry

Nadchazejici webinare

x .

@ Webinaf
SPOTREBITELSKY PRUZKUM: ROSTLINNE
ALTERNATIVY MASA R MASNYCH PRODUKTD

26. kvétna, 2022 | 13:00-14:00

REGISTROVAT [\ ToigeV-to RV

Vice informaci a registrace zde: proveg.com/cz/b2b-webinare

%oroveg

y albert
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https://proveg.com/cz/b2b-webinare/

_A

chunea,
' Plant Chef | noniAQ

T Veggie
o S B
I Bio vital bu rger

en 7 : \ - g n S5y
Gaomne‘ i B 4

o : {:‘1; VEGANE N
Q‘@ | BURGER

AUS SOJA- UND WEIZENPROTEIN, 7= %

‘ R,fgw Hrachovy

BURGER

( VEGANE
> (

B N BURGER e § IR
I‘OSt mn — et , -y (O ———O
2 K S L mas sEl PG THE
| i oo B Lgp) VEGETARIAN
] 4% BUTCHER ™

UNBELIEVABULL BURGER

P protein soy-based best st

proteinii
\ viednom
burgeru

_ izvifatim P

L FAVA FAZOLI
AHRACHU

$ooveg
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19,9 g proteinu




iDNES.CZIZPRAVODA]STVi Doméci Zahrani¢i Krimi Kraje Ekonomika Kultura Finance =

y [ ] V4
e Ia S e | Ia | Ia S Ekonomika Dané Doméaci Podniky Zahraniéni Doprava EET Spotiebitel Test DNES Dilbert

V Cesku pribyva flexitarianii. Maso omezuji kviili

\4 7/ - - e s o
zdravi, ceneé i zviratum
J | ® 30. kvétna 2021 O vy & Q@
V Cesku vyrazné vzrostl poéet lidi, ktefi se stravuiji pfevazné vegetariansky, avéak maso si ¢as

od &asu dopieji. V Cesku je takzvanych flexitariand aktualng kolem 25 procent. Vyplyva to z
vyzkumu spole&nosti FMCG Gurus pro Ceskou veganskou spole&nost.

Zprostredkovavame: . - -
Informace k trenddm
Vysledky spotrebitelskych prizkumi . :

Ly Sy ‘ | -~ : 3 ! 7 HoD
Komentare k novinkam na trhu _ AP \\ . SACKEM
Vyzivova a jiné odborna vyjadreni - AR A%

W ooveg 19
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LID OVKY Zors + By o By Ty Kot it i fstatn, e et - Pribyva restauraci s rostlinnou nabidkou. Reaguji

Udélosti  Nazory  Magazin  Orientace  Seridly  Kfizovky  Video  Obrazem = Kaids'] pét}'r Cech je flexitarién, tvrdi ; na Vzrﬁstajici poi:'et ﬂexitariénﬁ
priizkum. Restauraci pro né pribyva || © 1. amenca 2021 700 6vea
~ 3 v v . ss__ o v ) . Rostlinna kuchyné je itelnym trendem i. Podle pri i FMCG
V Cesku Vyrazne vzrostl Pocet ﬂe’utarlanu- Prevazne Jsme ale E FILIP HORACEK 0oV S Gurus pro Ceskou veganskou spoleénost je v Eeské populaci v sougasnosti 21 procent
nérodem masoiravcﬁ d flexitariand, tedy lidi, ktefi z riznych dlivod omezuji konzumaci Zivo&isnych produktl. Na to

2 reaguji restaurace, stéle vice z nich pfidava na sva menu rostlinnd jidla.

6. Eervna 2021 5:00

q

Ie
Cesi jsou nadale prevazné narodem }3 i, masné produkty pravit é do svého H
jidelni€ku je celych 69 % popul Vyrazné& viak vzrista poéet téch, ktefi maso
&i ryby konzumuji pouze prileZitostné. Pole dat z aktualniho vyzkumu FMCG Gurus pro
Ceskou poled je ob&asnych & masa alné v Cesku 25 %.
Maso vilbec je 6 % resp ¥

».
f ' 4 /8, 16 pfispévki L N
S rostoucim poctem mladych lidi, ktefi omezuji konzumaci masa, X 3 3 Fotogalerie = +6 |

denik
enix.cz Resion
ZPRAVY  PODNIKANI ~ SPORT ~ NAZORY MAGAZIN TIPY  MIMINKA ODENIKU PRACE DOVOLENA  SOUTEZE . s 0 . - . ”
o T T T o T Nejvic veganu je v Brné. Rostlinny trend ale
JAK NA KOUPALISTE: Co je nutné dodrzet. Bez testu hrozi pokuta a deset tisic TDNES.cz | ZPRAVODAJSTVE . tahne vSude, je za tim ekologie i pocasi
Ekonomika o — 5

Q s s

Restauracni byznys byl sice béhem pandemie virazné utlumen,

oveae podnikii s rostlinnou nabidkou i presto pribylo. A podie
oslovenych sluzeb nabizejicich rozvoz jidla bude trend

V Cesku pribyva flexitariani. Maso omezuji kviili

Zvyky Cechli se méni, ze stolti pozvolna mizi maso. PRty hipie
zdravi, cené i zvifatim

Kvuli zdravi i etice

257201

Kamila Minafikova
Reporita Kkl noBe

Vypljvitoz

alternativni stravy typu veganstvi &i vegetarianstvi je§té narastat,
ato nejen tradiéné ve velkjch méstech. Zajem lidi o rostlinnou
stravu pitom ovliviiuji riizné faktory, tfeba snaha o pestry
jidelnicek, ekologii, ale i pocasi.

Napite mi 2

Knedlo, zelo, seitan. Nebo knedlo, zelo, tofu. Nez narodni klasiku nahradi
jeji rostlinna verze, potrvé to nejspi¥ jesté dlouho. Odklon Cechii od
masité stravy je zatim pozvolny, rozhodné ale stale vyrazn&jsi. Podle
poslednich prizkumi védomé omezuje maso v jidelni¢ku aZ pétina
obyvatel. Oznatuji se za takzvané flexitariany.

(\7) proveg 20

ternational



¥

Silny komunikacni
partner i pro Vas

Jako jedna z mala organizaci
pokryvame témata spojena s
rostlinnou stravou, udrzitelnosti a to
s B2C i B2B zameérenim.

Mésicne vidi nase prispevky
250-350 tisic lidf.

proveg

international

PrOVeQ.CZ Message = &v v e
1,088 posts 165k followers 675 following

ProVeg Cesko

Nag vizf je sv&t, ve kterém si kaZdj vybird lahodné a zdravé jidlo, které je dobré pro
viechny lidi, zviFata i nasi planetu v #50by40

buff.ly/37c2nsL

sonnentor.cz, biopekarnazemanka, forkyscz +115 m:

d by ore
Vanoce Novinky Média

Veggie Ch... Vyiva V-Label Jak zacit?

VEGGIE CHALLENGE: ZAPOJTE SE

D0 SOUTEZE 0 KNIHU

\“‘i.l =
=

0 VEGGIE CHALLENGE

JSME VCERA INFORMOVALITA
VE SNIDANI § NOVOU

0 VEGGIE CHALLENGE JSME
DNES INFORMOVALIV CESKE TELEVIZI

®eroveg
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Segment
rostlinnych
produktu




Zakladni pojmy

Cisté rostlinna strava
e Veganstvi
e Rostlinna strava
e Celistva rostlinna strava

Prevazneé rostlinna strava
e Vegetarianstvi

e Pescetarianstvi

Reduktarianstvi, flexitarianstvi,
semi-vegetarianstvi

%oroveg




Motivace k rostlinne strave

1) Zdravotni 2) Ekologicka 3) Eticka

$ooveg

|nternotlonol



Udrzitelnejsi jidelnicek

Upiednosthovani
lokalnich produktl

SnizZenileliminace
konzumace masa

ShizZenileliminace
konzumace
mléénych vyrobk

Ovérovani
udrZitelnosti 42%
produktl pred 32%
2019 2020 nakupem
$ooveg 25

|nternotlonol
Zdroj: FMCG Gurus - The Impact of Sustainability Before & During COVID-19 (tinor 2021)



Zpusoby stravovani ve svete

B 2018 [ 2020
76%

Flexitarian*ka Pescetarian*ka Vegetarian*ka Vegan*ka Konvencéné se stravujici

$ooveg 26

|nternotlonol

Zdroj: FMCG Gurus - The Impact of Sustainability Before & During COVID-19 (tinor 2021)



Cesi a jidlo: ménici se
stravovaci navyky

e V Cesku rychle roste pocet osob stravujicich se
flexitariansky. Lidi, ktefi konzumuji maso jen
prilezitostng, je uz bezmala 40 %.

e Lidé maso nejcastéji omezuji ze zdravotnich
divod( (86 %), z obav o Zivotni prostfedi (78 %),
obav o dobré Zivotni podminky zvifat (63 %).

Horoveg 27

Zdroj: FMCG Gurus - Czech Republic Meat & Plant-Based Survey (Q3/2020, N: 1000), FMCG Gurus - Czech Republic Meat & Plant-Based Survey (duben 2022, N: 1000)



Zpusoby stravovani v Cesku

29 % vs. 39 %

Jsem vegan*ka

Jsem
vegetarian*ka

25%

21%

Jsem Jsem
pescetarian*ka flexitarian*ka

$ooveg

|nternotlonol

B 2020 [ 2022

70%

Pravidelné
konzumuji maso
a mlécné vyrobky

28

Zdroj: FMCG Gurus - Czech Republic Meat & Plant-Based Survey (Q3/2020, N: 1000), FMCG Gurus - Czech Republic Meat & Plant-Based Survey (duben 2022, N: 1000)



Motivace
& bariéry

¥

proveg

|nternotlonol

SOUCASNY STYL
STRAVOVANI

PRIPRAVAA
SKLADOVANI

ETIKA A EKOLOGIE

vV 9

» Zpestieni
e Zvédavost

e Udrzeni §tihlé linie
* Mensi zatizeni traviciho systému

e Pocit lehkosti
e Jednoduché a zdravé slozeni

» Jednoduché na pfipravu

e Snadné uchovani, dlouha trvanlivost

» Udrzitelna varianta vyzivy

¢ Ochrana zvirat

X )

Zvyk a konzervatismus

Nejsou zdravé
Nizka vyzivova hodnota

Nevyhovujici chut

Nechutna ostatnim ¢lenim
rodiny

Nevyhovuijici konzistence

Priprava spotrebiteliim neni
vzdy znama

29

Zdroj: IPSOS - Cesi a rostlinné alternativy (kvéten 2020, N: 1015)




Prodeje rostlinnych produktu v Evrope

+28%  +49%

Diskonty:
v primeéru 11% podil

MAT Sep/Oct 2018 MAT Sep/Oct 2019 MAT Sep/Oct 2020

*Total market incl. discounters, AU (Plant-based (PB) meat, milk, yoghurt)+BE (PB meat, milk, yoghurt)+DK (PB meat, milk, yoghurt, cheese, ice cream)+FR (PB meat, milk, yoghurt)+GER (PB meat, milk, yoghurt,
cheese, ice cream, fish)+IT (PB meat, milk, yoghurt, cheese, ice cream)+NL (PB meat, milk, yoghurt, cheese)+PL (PB milk)+R0 (PB meat, milk)+SP (PB meat, milk, yoghurt)+UK (PB meat, milk, yoghurt, cheese,
« e bakery), sales value in €, MAT Sep/Oct (between CW39 and CW42 depending on country) 2018 vs. 2019 vs. 2020
’ Fi?ternotioncul g 30
Zdroj: Plant-based foods in Europe: How big is the market? Smart Protein Plant-based Food Sector Report by Smart Protein Project, European Union's Horizon 2020 research and development programme (2021)



Prodeje rostlinnych alternativ masa

€ 1.4bn
€ 828m € 1.0bn + 68 %

MAT 2018 MAT 2019 MAT 2020

*Total market incl. discounters, AU+BE+DK+FR+GER+IT+NL+RO+SP+UK, sales value in € and growth rates, plant-based (vegan and vegetarian) meat, MAT Sep/Oct (between CW39 and CW42 depending on country)
2018 vs 2019 vs 2020; Spain only MAT Sep/Oct 2019 and 2020.
!’ Fi?t(—)rnotionol g 31
Zdroj: Plant-based foods in Europe: How big is the market? Smart Protein Plant-based Food Sector Report by Smart Protein Project, European Union's Horizon 2020 research and development programme (2021)



Nejprodavanejsi alternativy masa

? Velké prodeje: ﬂ Nejrychleji rostouci:
e Chlazené alternativy masnych vyrobk e Mrazené alternativy masnych vyrobk
o Klobasy o Burgery
o Burgery

o Hotové produkty
(nugetky, kousky, mleté, atp.)

o Klobasy

!’ Fi?ternotionol g 32
Zdroj: Plant-based foods in Europe: How big is the market? Smart Protein Plant-based Food Sector Report by Smart Protein Project, European Union’s Horizon 2020 research and development programme (2021



Prodeje rostlinnych alternativ ryb

%oroveg

MAT 2018

MAT 2020

Nejrychleji rostouci rostlinna
kategorie - v Nemecku narostla
za posledni dve sledovana
obdobi 0 623 %

—=J obrovsky potencial

d development programme



Prodeje rostlinnych alternativ mleka

€1.2bn €1.3bn € 1.6bn +36%

MAT 2018 MAT 2019 MAT 2020

*Total market incl. discounters, AU+BE+DK+FR+GER+T+NL+PL+RO+SP+UK, sales value in €, plant-based milk (plain and flavoured), MAT Sep/Oct (between CW39 and CW42 depending on country) 2018 vs 2019 vs 2020.

mgroveg 34

international
Zdroj: Plant-based foods in Europe: How big is the market? Smart Protein Plant-based Food Sector Report by Smart Protein Project, European Union's Horizon 2020 research and development programme (2021)



Prodeje rostlinnych alternativ jogurtu

€297m € 332m € 405m +37%

Soja
e Kokos

e Ostatni
(pt. oves, mandle, kesu,
lupina...)

MAT 2018 MAT 2019 MAT 2020

*Total market incl. discounters, AU+BE+DK+FR+GER+IT+NL+SP, sales value in €, MAT Sep/Oct (between CW39 and CW42 depending on country) 2020
! ’ FRt(-.‘rnotlonol

Zdroj: Plant-based foods in Europe: How big is the market? Smart Protein Plant-based Food Sector Report by Smart Protein Project, European Union's Horizon 2020 research and development programme (2021)



Prodeje rostlinnych alternativ syru

€28m €37m €60m

+112 %

vvvvv

platkové varianty

0 o
6 O

MAT 2018 MAT 2019 MAT 2020

*Total market incl. Discounters, DK+GER+T+NL+UK, sales value in €, MAT Sep/Oct (between CW39 and CW42 depending on country) 2018 vs 2019 vs 2020.

$ooveg 36

|nternotlonol
Zdroj: Plant-based foods in Europe: How big is the market? Smart Protein Plant-based Food Sector Report by Smart Protein Project, European Union's Horizon 2020 research and development programme (2021)



#1: Doporuceni pro vyrobce
a prodejce

Rist segmentu rostlinnych produkt

Evropa: 49% rlst kategorie (za 2 sledovana obdob)

- Vyuzijte této prilezitosti - mUzete ocekavat velké prodeje

%oroveg

37



#2: Doporuceni pro vyrobce
a prodejce -W

Nejvyznamné;jSi kategorie rostlinnych produkti

Rostlinné alternativy masnych a mlécnych vyrobk( - nejvétsi rostlinné
kategorie

Zvazte vyvoj/vyrobu dalSich variant téchto vyrobkd - vyuzijte mezer na trhu

%oroveg 38



#3: Doporuceni pro vyrobce
a prodejce

Rostlinné alternativy masnych vyrobkii

Rychle rostouci kategorie - zejmena mrazené vyrobky a "hotovky”
Soustredte se na vyvoj/vyrobu celych kusl “masa” a produktd nenarocnych

na pfipravu (idedlné s dlouhou trvanlivosti)

Horoveg 39



#4: Doporuceni pro vyrobce
a prodejce

Rostlinné alternativy mlécnych vyrobkii

* 0

Kategorie stale neni saturovana - zejména vyrobky z ovsa a novych zdroju

vykazuji nejrychlejsi rist
Pri vyvoji rostlinnych mlécnych alternativ zvazte nove suroviny, napr. Spaldu

nebo orechy a seminka

Woroveg 40



#5: Doporuceni pro vyrobce
a prodejce

Rostlinné alternativy syru

Rychle rostouci kategorie (Holandsko: 140 %, Némecko: 77%) - trh
rostlinnych alternativ syr v podstaté teprve vznika
Soustredte se na vyvoj a prodej presvedcivych variant, kterych je na stale

nedostatek

Horoveg 41



#6: Doporuceni pro vyrobce
a prodejce

Rostlinné alternativy ryb

V Nemecku tato kategorie za sledované obdobi vzrostla 0 623 %
Rostlinna kategorie s aktualné nejvetsim potencialem - zaradte rybi

alternativy do svého produktoveho portfolia

Woroveg 42



V-Label

Rostouci vyznam certifikace

J“ :v- ‘
A ‘:"




V-Label

Mezinarodni ochrannd znédmka, kterou zna kazdy paty Cech.

Poradenstvi

Standardizovana
kritéria

%oroveg

©

Prehlednost Diivéra
Snadné Spolehlivé

rozhodovani kontroly

pfi nakupu vyrobk{

i

Nonn ™

SEPECR

NECETq
(7
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LaggL¥
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Priklady vyuziti v praxi

Hotovy pokrm na bazi sdlovibh a p§emcnych;bﬂkovm se zelezem »
a vitaminem B12. Baleno v ochranne atmosfére: soa

Slozeni: rehydratovany koncentrat so;ove bﬂkovmy 34 5 %, rehydratovane rostlmne
bilkoviny 22,4 % (psemcna hrachova v ruzném poméru), rehydratovany pSenicny

skrob, slunecnicovy olej, pSenicny lepek, Kofeni (susend cibule, pepr bily), izoldt
sojové bilkoviny 2,2 %, zahustovadio: methylcelulosa; ovesna viaknina, pfirodni
aromata (soja, psemce) ocet kvasny vinny, citronova $téva, konzervant: kyselina
miécnd; Stava z Cervené repy, sladovy extrakt z jeémene, Zelezo, vitamin B12.

Kyselina mlécna - mUze byt rostlinného nebo zivocisného puvodu

%oroveg
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Priklady vyuziti v praxi

Vegan Rokooova
PANNA COTTA

proveg

international
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Rust V-Label na mezinarodnich trzich

%oroveg

Globalné je certifikovano vice nez 40 000 produkt

Potraviny, napoje, kosmetika, odévy, non-food produkty, ale také sluzby
Celkem vice nez 3 500 drzitell licence

25 let zkuSenosti s oznacovanim produktd a zapojenim expertl z oblasti
quality managementu, technologie potravin, chemie, kosmetologie a
marketingu

V-Label dnes podporuje podnikatele, vyrobce, retailery, spotrebitele
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Tuzemske i mezinarodni produkty

proveg

|nternot|onol
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Proces certifikace vyrobkt

3. Smlouva

2. Nabidka

1. Dotaznik

Na zakladé vami
uvedenych informaci
vytvofime prvni
nabidku

Jakmile schvalite
nabidku, uzavieme
licenéni smlouvu.

V Gvodnim dotazniku
vyplnite ruzné
informace o vasi
spole¢nosti.

%oroveg

4, Kontrola 5. Licence

Poslete podrobné Po Uspé&sném oveéfeni

informace o produktu obdrzite
produktech pro licenci V-Label
pozadovany test.
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Seznam kritickych slozek

%oroveg

Aminokyseliny, proteiny, vitaminy

Aromata, enzymy, extrakty

Mouky na pekarské a testovinove vyrobky

Fruktdza, glukdza (vCetné sirupll), ovocné Stavy (véetné koncentrat(),
Zpracovane ovoce

Produkty vzniklé biotechnologickym procesem

Rafinované rostlinné oleje, Skroby, octy

DalSich 150 druht emulgatord “E”
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V-Label a spotrebite

Uz jste nékdy vidél*a symbol V-Label na
potravinach a napojich?

56%

29%

16%

Nejsem si jisty*a

%oroveg

e

Uz jste nékdy zakoupil*a nejaky produkt
se symbolem V-Label?

52%

38%

9%

Ano Nejsem si jisty*a
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Zdroj: FMCG Gurus - Czech Republic Meat & Plant-Based Survey (duben 2022, N: 1000)



V-Label a spotrebite

64%

Ano

%oroveg

Vite, co tento symbol znamena?

14%

22%

Nejsem si jisty*a

e

Pokud je produkt oznacen timto symbolem,
kontrolujete i presto jeho slozeni, abyste

se ujistil*a, Ze je vegansky nebo
vegetariansky?

VétSinou / vzdy

Obgas

43%

Jen zfidka

Nikdy

52

Zdroj: FMCG Gurus - Czech Republic Meat & Plant-Based Survey (duben 2022, N: 1000)



V-

¥

$ ¢éim si tento symbol
asociujete?

proveg

|nternotlonol

Bez Zivocisnych |

ingredienci

Zdraveéjsi

Dlvéryhodny

Bez pfidavnych latek

Cisté slozeni

Vys§si kvalita

Prémiovy

~
(4]

62%

57%

49%

43%

42%

41%
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Zdroj: FMCG Gurus - Czech Republic Meat & Plant-Based Survey (duben 2022, N: 1000)



V-Label a spotrebitele

49%

Jste ochotny*a si za
produkty s timto
oznacenim priplatit?

30%

21%

Ano Nejsem si jisty*a

%oroveg 54

Zdroj: FMCG Gurus - Czech Republic Meat & Plant-Based Survey (duben 2022, N: 1000)
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Vyvoj produkti Marketing New Food Forum Veggie Challenge

2023 2023

e Poradenstvi
- mezery na trhu

AMAZON PREDSTAVIL VLASTNI RADU DALSTROSTLINNY LOSOS JE TADY!
o Nezévislé testovani ROSTLINNYCH ALTERNATIV PREDSTAVILA HO VIVERA

spotrebiteli*kami

e Fortifikace

e Pojmenovavani

Woroveg Woroveg

$oroveg 56 —




Marketing

V-Label New Food Forum
2023

Veggie Challenge Vyvoj produktii
2023

e Produktovy blog,
autorské fotografie

e Prispévky socialni sité
(FB, 1G)

e Podcast

e Soutéze

Dostupna rostlinna alternativa masla, které je stejné dobra na pecent,
smazeni, vafeni, ale také pfi namazani na chleba je néco, co u nés delsi
dobu chybélo. Mezeru na trhu zaplnila zna¢ka Rama, ktera v lofiském roce
uvedla 100% rostlinnou alternativu mésla Rama, ktera je udrzitelnéj$i* nez
klasické méslo a ma také 100% sloZeni z pfirodnich zdroju.

Hostem posledniho leto$niho podcastu Narovinu se stal zndmy zpévak, pisnickar,
prileZitostny herec a také sportovec Ben Cristovao. Jaka byla jeho cesta k
veganstvi? Co byla jeho “ultimate choice”? A kam si nejradéji zajde v Praze na
dobré rostlinné jidlo?

Narovinu s Benem Cristovao
prosinec 2020 « Narovinu

Sledovat

o T

$oroveg
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V-Label

New Food Forum Veggie Challenge
2023

Vyvoj produkti

Marketing

e Certifikace vyrobkd
e V-Label Awards

e Databaze dodavateld
surovin

$oroveg

INTERNATIONAL
V-LABEL
AWARDS

World's leading
VEGAN & VEGETARIAN
trademark

awards.v-label.com
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New Food Forum

2023

Veggie Challenge Vyvoj produkti Marketing
2023

e Networking
retail/vyrobci

e Prispévek v programu

e Zapojeni do diskuse
vV programu

e Interaktivni marketing
e \/yrobky v cateringu

e Tiskové vystupy

$oroveg



Veggie Challenge Vyvoj produkti Marketing V-Label New Food Forum

2023 2023

e Spoluprdce na receptech : ‘ | ’

. @  VEGGIE CHALLENGE
e \/yrobek dne
e Workplace pro zaméstnance VICE ROSTLIN, MENE MASA

a zameéstnankyné

e \/ypocet Uspor, podklady
pro vasi strategii

®oroveg

Woroveg 60 —




Dekujeme za pozornost! |Viate nejake otazky?

Ivana Prochazkova Jan Vanzura Tereza Travnickova
Retail Consultant Sales & Innovation Manager Food Industry & Retail Consultant
@ ivana.prochazkova@proveg.com @ jan.vanzura@proveg.com @ tereza.travnickova@proveg.com
Q® +420 608855 230 O +420608215649 ® 420731508914

0 proveg.com/cz O proveg.com/cz 0 proveg.com/cz



